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RESUMO

A presente projecto como requisita para obtencéo do grau de licenciatura no instituto superior
politécnico, faz uma abordagem sobre a criacdo de um centro turistico para a divulgacdo da
evolucgdo historica do municipio do longonjo. O mesmo, tem como objectivo descrever o
Percurso Histérico do mesmo, criando acervos para que as nossas comunidades e geracdes
vindouras possam obter conhecimentos sobre o0 assunto pelo acervos e também os possibilitem
conhecer e reconhecer as potencialidades, em especial as histdricas, culturais e politicas deste.
Para a metodologia de investigacdo utilizaremos o método Histdrico para da descricdo para
mesma pesquisa. Para materializacdo do mesmo iremos aplicar estudos baseados na pesquisa
bibliogréfica, entrevistas e outros. Tal como sabemos, o povo do Longonjo esta ligado da
mesma origem dos Ovimbundu que se instalam nesta regido planaltica oriundo das migracdes
bantu que ocorreu mil anos depois de Cristo. Seguem as conclusdes, recomendacfes, a
bibliografia consultada e anexos.

Palavras-chave: - Percurso, Historia, Longonjo, Divulgacéo.
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1. INTRODUCAO

O municipio do Longonjo é um dos 11 municipio da Provincia do Huambo, localizado
a Oeste. Tem cerca de 2915 km? e com uma populagio total aproximadamente cerca de 91 mil
habitantes, limitado a norte pelo municipio do Ekunha, a sul municipio de Caconda, a este
municipio da Cadla e oeste municipio do Ucuma, constituido pelas seguintes comunas do Lepi,
da Chilata e a comuna de Catabola. O Longonjo é uma regido que foi descoberta pelos
colonos Portugueses, cuja primeira casa comercial pertenceu ao Portugués Adriano Lourenco
Maia, que pelo facto de se dedicar a venda de entre outros artigos, missangas, a populagéo
alcunhou-o por “Kamota” que em portugues significa missanguinha assim como a sua propria
residéncia, LUCIANO, (2023).

Esta Vila passou a chamar-se de Longonjo, pela sua proximidade da pequena
montanha denominada “Longonjo”, localizada a cerca de trés quilometros a norte da vila, um
local onde os viajantes que se dirigiam a Benguela descansavam e tiravam cascas das arvores
denominadas “ongondjo”, utilizadas, na época, como objecto de transportagdo de mercadorias
do interior do pais para o litoral e vice-versa LUCIANO, (2023). A nossa pretensdo € de
procurarmos de forma profunda falar sobre a historiografia do municipio do Longonjo de forma
a deixarmos algum acervo para que novas ou as gera¢des vindouras saibam sobre a histéria do
seu passado o que contribuird na preservacdo da memoria colectiva da comunidade e da
sociedade da etnia Ovimbundu n&do s6 e também trazermos 0s recantos turisticos do Longonjo

de modo estimularmos o fomento do turismo local e regional.

O turismo é uma actividade marcante nas sociedades pds-industriais, um fenémeno
econdmico, politico, social e cultural dos mais significativos que se originou e se desenvolveu
com o capitalismo. O mesmo gera actividades indirectas que atingem os mais variados sectores
da economia, desde a industria até a agricultura, apesar de pertencer ao sector terciario. O
turismo melhora a capacidade de gerar empregos, distribuir renda, captar divisas e proporcionar
a melhoria da qualidade de vida das comunidades, favorece na melhoria escassez de recursos,
nas alta taxa de desemprego, serve como fonte de divisas prioritarias no direccionamento dos

investimentos e na saida econémica nacional.

A criacdo de um centro de divulgacao turistica consta também entre varios motivos,
propagar ac¢Oes que concorra para maior valorizacédo e divulgacdo da Histdria do Longonjo na

escolha deste projecto, a nossa grande motivacdo é de promover o turismo local este
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proporcione empregos para se alcangar o bem-estar dos municipes e ndo so. Esta oferta turistica
inclui um conjunto de elementos, bens e servigos que ndo sdo possiveis de delimitar com rigor.
N&o sdo apenas 0s hotéis ou os restaurantes que fazem parte da oferta turistica, os recursos
naturais, as actividades recreativas ou 0s servigos prestados aos turistas também se devem
incluir nessa oferta, (CUNHA, 2009, p. ).

1.1 Descri¢ao da Situacio problematica

A fraca divulgacdo da historicidade do municipio do Longonjo, a escasses de acervos para
geracOes futuras assim como a falta da valorizacdo plena das suas grandes potencialidades
historico-culturais levaram-no até ao presente projectos com finalidade de para proporcionar o

desenvolvimento do turismo local rumo a dinamizagéo da nossa economia regional e nacional.
1.2 - Objectivos

1.2.1 Geral: Criar a ac¢des que contribuam para a divulgagdo da evolugéo histérica do

municipio do Longonjo.

1.2.2 Especificos:

1) Diagnosticar o estado actual sobre a evolucao histérico do Longonjo e
sua divulgacao;

2) Descrever as potencialidades turistico-culturais e historicas do
municipio para promocao do turismo local e regional de modo a contribuir para
desenvolvimento econdémico proporcionando assim o bem-estar dos municipes e nao so.

3) Identificar um centro de divulgacgéo e valorizacao das potencialidades

historico-culturais do municipio do Longonjo, para promocao do turismo local e regional.
1.3 Contribuicao do trabalho

O presente trabalho é de extrema importancia porque visa proporcionar maior leque
de informacdes sobre maior valorizacdo e divulgacdo das potencialidades cultural, social e
historico do municipio do Longonjo por intermédio de criacdo de acervos, palestras em diversas
instituicOes sobretudo nas datas festiva para a promogéo do turismo local, garantindo assim o



bem-estar dos municipes e ndo s6. As medidas que levaremos avante tais ac¢ao, estaremos a

contribuir para minimizar os problemas tais como:

1) Naminimizacdo das dificuldades atinentes a falta de acervos sobre a
divulgacdo da evolucdo historico do Longonjo, assim como sua maior valorizacao pelos
diversos investimentos;

2) Na concepcdo de um plano da criacdo de um centro que visa divulgar
as areas com maiores potencialidades quer seja desde o ponto de vista histérico assim como as
areas turisticas de modo atrair mais investidores e turistas vindos de qualquer pate do mundo;

3) Na mesma concepcao podemos empreender ou criar empregos atraves
de Planos para o Desenvolvimento turistico tendo em vista as politicas publicas vigentes, na
criacdo de agéncias de guias turisticos adoptados de conhecimentos sélidos para o efeito e na

elaboracdo de um inventario turistico.

10



2. FUNDAMENTACAO TEORICA - EMPIRICA

2.1 Os povos Ovimbundu

O processo historico do territério de Angola foi marcado por disputas de terras. Como
resultado, os descendentes dos Bosquimanos tiveram que se deslocar para o sul, por conta de
uma invasdo provocada pelo povo Bantu (origem étnica do povo angolano), oriundos do norte
do pais, precisamente no século VI d.C. O povo Bantu, segundo (HOHLFELDT e CARVALHO
2012, p. 87),

Eram cacadores e ja dominavam algumas técnicas de metalurgia, ceramica e
agricultura. Ao longo da historia angolana, houve sucessivos movimentos de migracao
semelhante, inclusive durante o século 20, sem que esses novos movimentos modificassem,
essencialmente, aquilo que se configurara nos séculos anteriores, pelo menos até o século 13
(HOHLFELDT E CARVALHO, 2012, p. 87)

O ovimbundo é um povo cordial, humilde e solidario, com uma capacidade de
adaptabilidade e de convivéncia com 0s outros povos que constituem o mosaico etnolinguistico

de Angola. Tal como o mukongo, e fruto da sua descendéncia bantu, a tradi¢do ovimbundu...”,
(LIVAMBA, 2017).

“Os Ovimbundu representam uma das maiores populagdes de Angola, reunindo
quarenta por cento dos habitantes desse pais. Hoje maioritariamente na regido conhecida hoje
como Planalto Central Angolano, mas também podem ser encontrados em Luanda, Lubango e
Namibe”. “Geograficamente o grupo etnolinguistico dos ovimbundu esté localizado no planalto
central, nas provincias do Bié, Huambo, Benguela, na parte norte, da provincia da Huila, e na
parte sul da provincia do Kwanza Sul, (LIVAMBA, 2017) ou melhor a regido é composta pelas
provincias politico-administrativas do Huambo, Bié e Benguela, e estende-se ainda pelas
provincias da Huila, Kwanza Sul e Namibe. Tendo como lingua o umbundo, o grupo é formado
pelas seguintes variantes: Bié, Bailundo (Mbalundo), Sele, Zumbi, Sumbi, Mbuvi, Kacisanje,
Obundu, Bumbu, Mdombe, Muhanya, Nganda, Huambo, Sambu, Kakonda e Cikuma. Com
37% da populacéo do pais, é o maior grupo etnolinguistico de Angola. (REDINHA, 1984)

Segundo LIVAMBA,

A regido é composta pelas provincias politico-administrativas do Huambo,
Bié e Benguela, e estende-se ainda pelas provincias da Huila, Kwanza Sul
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e Namibe. Tendo como lingua o umbundo, o grupo é formado pelas
seguintes variantes: Bié, Bailundo (Mbalundo), Sele, Zumbi, Sumbi,
Mbuvi, Kacisanje, Obundu, Bumbu, Mdombe, Muhanya, Nganda,
Huambo, Sambu, Kakonda e Cikuma. Com 37% da populacgéo do pais, é o
maior grupo etnolinguistico de Angola. (LIVAMBA, 2017).

2.2 - A origem dos Ovimbundu

A origem dos Ovimbundu tem sido motivo de estudos apaixonados por parte de varios

historiadores. Uma das razGes tem a ver com o facto de se tratar de um grupo étnico que marcou

(e continua a marcar), de modo profundo, a historia econdmica, social, politica e cultural da

porcéo de territorio que hoje se chama Angola. (1ISSO, 2008).

Segundo o mesmo autor, “os ovimbundu, tal como grande parte da populacao que vive

a sul do equador, sdo Bantu por pertencerem ao grupo linguistico que utiliza a raiz ntu para se

referir ao homem. O acréscimo do prefixo Ba (plural) (Bantu) designa, assim, esta populacéo

no seu todo”, (ISSO, 2008).

O mesmo pensamento pode ser notado nos argumentos de Amélio:

E, segundo 1SSO,

O termo Ovimbundu deriva da evolugdo seméantica do termo munto munthu
gue em diversas expressdes linguisticas africanas, proximas a este termo,
assume o significado de pessoa. O termo munto constitui a raiz da origem
linguistica comum dos ditos povos Bantu ou vanthu. Trata-se de povos que
tém semelhancas linguisticas com bastantes tragos comuns, fazendo
remontar a origem desses povos, ndo s6 de uma raiz linguistica comum,
mas também de uma origem étnica eventualmente mais proxima, em
relacdo aos demais povos africanos... (LIVAMBA, 2017).

Alguns investigadores tém avangado hip6teses segundo as quais os Bantu
teriam vindo da Asia, ou da regifo de Bahar-el-Ghazal, e que se teriam
fixado nos grandes lagos. Muito para além das formulagdes hipotéticas é
um facto comummente aceite entre os investigadores, que, provavelmente,
o0s Bantu devem ter vindo das mesetas de Bauchi (Nigéria) e dos Camardes.
Mas tudo aponta no sentido de serem originarios do Noroeste da floresta
equatorial (vale de Benué) e que durante milhares de anos se foram fixando
em varios pontos da Africa, (1SSO, 2008)

Quanto a denotacdo da palavra ovimbundu, segundo Hambly, citado por COSTA

(2014), a palavra ovimbundu, que em portugués significa nevoeiro, deve-se ao fato de o

Planalto de Benguela ser coberto por uma densa névoa durante as madrugadas. As
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caracteristicas climéticas do altiplano de Benguela teriam contribuido para a utilizacdo da

palavra ovimbundu para se referir aos povos que habitam essa regido” (COSTA, 2014, p. 38).

A origem do termo Ovimbundu tem a ver com o termo umbundo mbu que
é uma particula adjectivante que designa a qualidade do que é preto, negro
ou escuro, que ainda o mesmo termo tem significado de poeira em
umbundo ambundu ou nevoeiro, também a significar o nome da lingua do
grupo étnico. Ainda na origem migratoria o termo Ovimbundu em termos
da sua origem historica, teria sido aplicado a um ou varios grupos sociais
de hordas de guerreiros cuja aproximacdo, em ato de ataque, ou de
resisténcia bélica, se fazia notar pelo levantamento de poeira que encontra
um significado em umbundo okutumul’ombundu. Neste caso, 0 termo
Ovimbundu teria sido aplicado ndo pelos atuais ovimbundu a si mesmo,
mas sim, pelo proto Ovimbundos, ou 0 grupo dos recém-chegados, veio em
seguida a ocupar. Nesse caso, o grupo do protoOvimbundos ou o grupo
social que ja se encontrava na regido, observando a onda de poeira
umbundo, caracterizava a fdria de ataque das hordas desses desconhecidos
atacantes que os teria chamado de ovimbundu, do termo em umbundo: vana
va tumula ombundu, [aqueles que levantam poeiras durante a batalha],
(LIVAMBA, 2017).

Segundo MILDNER-S., CITADO POR LUANSI (2003), os Ovimbundu constituem a
populacdo bantu mais jovem do planalto central, e resultariam de sucessivas migracdes de
Imbangala — também conhecidos por Jagas — a partir do século XVI.

Depois de um século de aproximacao étnica e associacdo de populacdes
autoctones e de Imbangalas, formaram-se entre doze e vinte reinos
independentes e autdbnomos, que até fins do século XVIII, estavam bem
estabelecidos24. Entre eles, os reinos de Andulo, Bailundo, Bié, Chiyaka,
Galangue e Huambo foram os mais fortes e mais importantes. (LUANSI,
2003, p. 4).

Segundo LUANSI, (2003)

Os historiadores sdo concordes em afirmar que o primeiro Estado teria sido
0o do Wambu, fundado por volta do ano 1600 por Wambu Kalunga
proveniente da Esela. E teria a sua sede no lugar que hoje ocupa a cidade
do Huambo. Com o tempo foram surgindo outros Estados (Reinos):
Tchiyaka, em 1650; Andulo, em 1671; Kakonda Velha, em 1700; Viye, em
1760; Kakonda Nova, em 1760. Estes seriam os Estados mais importantes,
ao lado dos quais se foram formando ainda outros, como Ngalangi, Sambu,
Tchivula, Tchingolo, Tchikomba, Tchitata, Ekekete, Tchikuma,
Kalukembe, etc.

Os Estes Estados do Planalto Central de Angola, segundo Lukamba,

Tinham muitos habitantes, de maneira que havia muita forca produtiva.
Ocupavam-se principalmente da agricultura e do artesanato. Sabiam
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igualmente aproveitar o mais possivel os derivados da caca, como as peles,
etc. Atraiam o 6leo de palma, tinham uma grande indudstria de ferro,
extraiam a cerra e faziam importantes trabalhos em madeira. E assim se
compreende que tivessem um comércio muito desenvolvido, a ponto de
serem considerados na altura os maiores comerciantes da Africa Negra,
depois dos Arabes de Zanzibar com os quais comerciavam também.
(LUANSI, 2003).

Durante 0 movimento migratorio bantu, segundo Pe. Altuna na sua obra Cultura
Bantu, faz a sua accdo no século X nos anos de 947. Estes povos emergiram da regido dos
grandes lagos que chegando ao territorio angolano ocuparam a faixa litoral, sobretudo aquelas
areas onde havia muito nevoeiro (ombundu). Entdo, por eles habitarem nestas areas

caracterizadas de nevoeiro passaram a denominar-se de ovimbundu. (ALTUNA, 2014).

Sempre que uma tribo procura hegemonia diante da outra, obrigando a alienacéo ou
abandono do local dessa, tratar-se-a de razbes politicas. Outras vezes, como se sabe que a
natureza nao é linear, ou seja, nem sempre oferece as mesmas condi¢cdes onde pode, num
determinado ano chover muito ou pouco, ou uma outra catastrofe natural, pode obrigar o
homem a retirar-se de um determinado lugar para outro em busca de melhor oferta natural,

garantindo a sua sobrevivéncia. A isso chamariamos de razdes econémicas. (ISSO, 2008, p. 1).

Estes grupos partem da orla ocidental até a orla do oceano atlantico, o grupo
ovimbundu faz parte da linha central aquela que saindo da regido do chad ocupa a parte central.
Exemplo Angola deu origem aos grupos etnolinguistico cokwe, luena, luimbi, luxazi, bundas,
etc. quer dizer que do grupo central também encontramos o grupo dos ovimbundu que emergiu

no planalto central.

A linha oriental deu origem aos grupos herero, ovambo, nhaneca. Fazendo um
levantamento a esses grupos etnolinguistico € visivel notar que a presenca dos ovimbundu é
proliferada devido a sua capacidade de se adaptar facilmente com os outros grupos. (CASESE,
2023).

Na perspectiva de Luansi diz que nos estudos sobre o desenvolvimento étnico em
Angola, alguns autores efectuam uma classificacdo baseada na idade histérica do
estabelecimento de cada grupo nesse pais e distinguem, por conseguinte, de um lado o resto de
uma populacdo Khoi no sul de Angola e de outro lado, o grupo bantu composto por etnias
diferentes, espalhadas em todo territério. Enquanto outros se referem as pesquisas levadas a

cabo por Redinha e Milheiros e classificam as populagdes do ponto de vista sociocultural.
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A fundacéo do reino do Kongo esté relacionada com as migra¢fes bantu, que segundo
as hipdteses sairam dum nucleo comum vindo do sudeste da actual Nigéria ou ainda de perto
do lago Chad, no primeiro milénio da nossa era, € que prosseguem até hoje. Esse reino foi
descoberto por Diogo Céo em 1482 fundado entre os séculos XIV e XV por um migrante Nimi-
a-Lukeni. (Luansi, 2003, p. 2).

De acordo com Vansina, o fundador do reino do Kongo seria de origem aristocrética,
de uma familia real de Bungo ou lIsangila, que ele abandonou em companhia dos seus adeptos
por razBes diversas, para se instalar do outro lado do rio, na regido entdo habitada pelos
Ambundu. Os primeiros contactos entre os migrantes e a populacao autoctone foram sem atritos,
dado que entre ambas as partes se criaram lacos de amizade e, finalmente acabaram por contrair
lagos matrimoniais. Randles afirma que Lukeni acabaria por se casar com a filha do Mani-

Cabunga e ordenou aos seus homens de seguir o seu exemplo.

Embora haja fontes que apontam para os séculos XIV, XV, XVI, XVII e XVIII, Pe.
Altuna diz que de uma forma geral os bantu chegaram ao Sul de Africa nos séculos XV1a XVII.
Nos anos de 1500 os bantu eram estranhos nas terras afastadas do Sul do continente. Mas antes
desse periodo, foi nos meados do século X que os bantu foram se aproximando do Sudeste. Os
primeiros foram os tongas, e no século XV chegam os xhosos, depois os bexuanas, pondos,
swasi, e 0s bazutus. (ALTUNA, 2014, p. 22)

A formacdo dos primeiros reinos que povoaram o planalto aponta-se para o século
XVIII. Boa parte dos reinos sdo do Norte e Sul de Angola e o grupo etnolinguistico umbundo
na sua formacdo vela sempre pelos grupos etnolinguistico que povoam o territério angolano.
Sublinha-se que esses reinos que compdem a tribo umbundo sdo os que mais formaram reinos
ao longo da sua historia. Os primeiros reinos tém: Ngalangui, Kanjanja Calembe, Wambo,
Chiyaca, Chingolo, Mbalundo, Sambo, Ndulu, Viye, Kalukembe, Kakonda e outros. Estes
também dependiam de outros estados. Huambo tinha como sufraganeo dependiam dele Ecunha
e Elende. (CASESE, 2023).

Do Bailundo dependiam outros, sobretudo aqueles que estdo ligado como a Provincia

do Kwanza - Sul como € o caso de Quibala e outros sao estes que compunham o planalto.
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2.3 - Historial do Municipio do Longonjo

2.3.1 Situacido Geografica

O Municipio do Longonjo tem uma superficie de 2.915 quilémetros quadrados, cujos
limites constam da Portaria 18.137/A de 13 de Dezembro de 1971, publicado no Boletim Oficial
n® 290/71, | Série, suplemento e reconfirmados pelos Despachos n® 4 e 5/99 de 18 de Janeiro
do Governador da Provincia do Huambo (AML, 2023).

O Municipio do Longonjo dista a 64 quilometros a Oeste da cidade capital da Provincia
do Huambo, localizando-se entre os Municipios da Cadla a Este, a Oeste 0 do Ukuma, a
Nordeste com o Municipio da Ekunha, a Sul com a Provincia da Huila e a Sudeste com a

Provincia de Benguela.

O clima do Municipio do Longonjo é tropical humido com duas estacdes, sendo a

chuvosa, mais longa que chega a durar sete meses e a seca com duracao de cinco meses.

Os principais recursos naturais existentes no Longonjo sédo o fosfato, manganés, ouro,

as fomosas terras Raras e outros, todos num estado virgem.

Quadro 1 - Principais Recursos Naturais

N/O LOCALIDADE | RECURSOS MINERAIS

01 SEDE Fosfato, manganés, cobre, ouro, Terras raras (Neodimio e

Praseodimio)

02 CATABOLA Ouro
03 CHILATA Ouro
04 LEPI Ouro, Diamantes

Fonte — (Autor, 2023)
Demografia
1 — Populagéo (nimero de habitantes)
Controla uma populacdo estimada de 108.959 habitantes, segundo dados do Censo

populacional.
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Tabela 1 - Demografia

N/O | COMUNA POPULAQA HOMEN |MULHER [DISTANC |SUPERFIC
@) S ES 1A IE

01 Sede 33.731 15.616 18.115 64 Km 790 Km?

02 Lépi 27.038 12.906 14.132 22 Km 660 Km?

03 Catabola 16.086 7.547 8.539 30Km 585 Km?

04 Chilata 32.104 15.012 17.092 64 Km 880 Km?

TOTAL 108.959 51.081 57.878 2.915Km?2

Fonte — (Autor, 2023)

2.3.2 Fundacao

O Longonjo é uma regido que foi descoberta pelos colonos Portugueses, cuja primeira
casa comercial pertenceu ao Portugués Adriano Lourenco Maia, que pelo facto de se dedicar
a venda de entre outros artigos, missangas, a populacdo alcunhou-o por “Kamota” que em

portugués significa missanguinha assim como a sua prépria residéncia.

Esta Vila passou a chamar-se de Longonjo, pela sua proximidade da pequena
montanha denominada “Longonjo”, localizada a cerca de trés quilémetros a norte da vila, um
local onde os viajantes que se dirigiam a Benguela descansavam e tiravam cascas das arvores
denominadas “Ongondjo”, utilizadas, na época, como objecto de transportagdo de mercadorias
do interior do pais para o litoral e vice-versa.

No momento da abertura das estradas e do caminho-de-ferro, 0 Ongondjo passou

também a servir para a transportacao de brita.

2.3.3 Modo de Vida

A populagdo do Longonjo viveu em comunidade dirigida por um Soba, dedicando-se
da agricultura principalmente de milho, batata-doce e rena, trigo e ricino, este Gltimo, que servia
para lubrificar os seus artigos. Cultivavam também a ‘“nacambiambia” onde extraiam um

liquido que servia de 6leo alimentar, feijao e outros cereais.
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A populacéo praticava também a apicultura e do mel que colhiam extraiam a cera que
era aplicada na vedacéo de furos das lonas que lhes serviam de abrigo das chuvas, assim como

dedicavam-se também da cacga de animais e aves selvagens.

Os tempos livres eram ocupados de festas tradicionais como Okayongo, Ombuiyo,
Essakelo, Ondjindili, Ayele e outras mais onde praticavam diversos tipos de dangas como o
Onhatcho, Ondongo, Omangandu, Ondjando, Olivemba, Ongondo, Ombelufu e outras
que nao sé serviam para se distrairem, mas também tinham um caracter educativo para a

populacdo, principalmente jovens e adolescentes.

Na prética da agricultura, as Ombalas educavam as populacdes das Aldeias para o
trabalho colectivo, em umbundo denominado “Ondjuluka”. Este sistema ajudou bastante o

desenvolvimento das comunidades.

Com a concentragdo das populacGes e consequentemente a expansao da rede comercial,
o0 Posto Administrativo do Lépi foi obrigado a colocar um cipaio, chamado Joaquim Kachinduli
que passa a controlar esta localidade até 1959, data em que o Longonjo administrativamente
deixa de depender do Lépi passando para Posto Administrativo. Antes, o Posto Administrativo

do Lépi controlava o Longonjo, Robert-Wiliams, actual Caala e o Cuma, actual Ukuma.

Foi a 07 de Outubro de 1963, pela Portaria n® 10.955, do Distrito de Angola, o Longonjo
ascende a categoria de Conselho do Municipio.

Em termos de desenvolvimento do Municipio, desde o alcance da PAZ, um bem
aplaudido por toda comunidade, em Abril de 2002, foram implementadas diversas accdes
sociais, econémicas e culturais, que de um modo geral visaram a melhoria e aumento da oferta
de servicos sociais basicos as populacdes, quer no ambito do PIP (Programa de Investimentos
Publicos) assim como do PIM (Programa de Intervencdo Municipal), das varias accdes

podemos aqui destacar as seguintes neste periodo da paz:

2.3.4 Poder Tradicional

O primeiro Soba chamava-se Kanea e era filho de Huambo Kalunga, oriundo da Kaala
a procura de melhores zonas de caga o que obrigou a fixar residéncia na localidade de Kachilala
area de Lomone-Bungue, cerca
de 12 quilémetros a Norte da Vila do Longonjo. Depois da morte do Soba Kanea, nesta
localidade reinaram o0s seguintes sobas: Kachio, Ndala, Ngandu, Kambungu, Ndikito,

Kuvingua, Likiliki, Mbangandja, Fasconta, Vieira, Domingos Kaloquilo, Samunda, Victorino
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Bingu-Bingu, Henrique Mussili e Domingos Moreira. Este tltimo, bastante conhecido por esta
populagéo.
De recordar que, as fontes orais a que nos apoiamos, ndo nos ditaram 0s nomes

completos dos Sobas, assim como as datas ou periodos que cada um reinou.
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3. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Para este trabalho optou-se por uma abordagem descritiva, onde se pretendeu Analisar
os diversos factores historicos de modo a contribuirem para o desenvolvimento social,
econdmico e cultural do mesmo até nos dias de hoje. O mesmo, também baseou-se nas técnicas

de recolha de dados para tal, aplicamos os métodos a nivel empirico e tedrico como:
3.1 Métodos teoricos

1) Busca bibliogréafico: este, o aplicamos na consulta das literaturas de
todos autores gue ja trataram 0 mesmo assunto. O mesmo parte do principio de que, devemos
comegar uma pesquisa colectando toda informacéo que ja tenha sido discutida e publicada, com
finalidade de construirmos para um novo conhecimento (Serrano, 2004).

2) Método histdrico — légico: compreende um conjunto de procedimentos
que os historiadores utilizam para investigar fendmenos passados, isto € um conjunto de
técnicas para a colecta de dados por fontes primarias.

3) Andlise Sintese: foi utilizada para fazer a deducdo quer da revisdo
bibliografica para a elaboracdo deste relatério na fundamentacdo tedrica e chegar as
generalidades e conclusGes sobre 0 objecto ao estudo.

3.2 Método Empiricos

1) Técnica de observacdo: e a técnica que permitiu-nos a colecta de dados
de forma directa sem qualquer intermediagdo. Existem duas formas diferentes de efectuar a
observacdo que sdo: a forma natural e a artificial (Gil, 2011, p. 104).

2) Entrevista: E uma das melhores técnicas das respostas para as
caracteristicas anteriormente referidas. A mesma coloca o investigador em contacto directo e
aprofundado com o individuo a ser entrevistado e permite compreender com detalhe o que eles
pensam sobre determinados assuntos em determinada circunstancia (Serrano, 2004).

3) Inquérito por questionario: permite a colecta da informacdo
directamente de um interveniente, durante a investigagdo. E o método que faz com que o
investigador adopte um guia de concepg¢éo para o questionario, em funcéo do tipo de analise e

0 mesmo e elaborado de forma prévia (Serrano, 2004).
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4. DESCRICAO E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

No presente capitulo apresentaremos as questdes atinentes aos conteudos da entrevista
e inquérito por questionario aplicada aos funcionarios, aos municipes, aos ancidos e na
Administracdo Municipal do Longonjo. Collis & Hussey (2007, p.261) salientam que seja qual
for o método adoptado para anélise dos dados, independente do quanto sdo bons os sistemas e
procedimentos que vocé adoptar, a qualidade da sua analise dependera da qualidade dos dados
colectados e de sua interpretacdo. A nossa populacdo é do municipio sede do Longonjo de
amostra foi mais de 28 indivinduos. A populacdo de amostra para entrevistas e inqueritos foi

de 33, sendo 2 da Administracdo area do urbanismo e turismo, 1 ancié e 25 estudantes finalistas.

Tabela n 1. Caracterizacdo dos individuos Inquiridos e entrevistados.

Individuos: Idade Média | Cargos Sexo Grau
Académico

28 17 - 60

2 funcionarios | 25 —-45anos | 1Vice Admistrador | 1 M 1 Licenciado

da 1funcionarianaarea | 1 F 1 Licenciado

Administracédo do Urbanismo

1 Ancid 60 anos Regedor M Tecnico Médio

25 17- 28 anos Estudantes 20 M Técnicos Médio
5F

Fonte — (Autor,2023)

4.1 Sobre turismo no Municipio do Longonjo

Tabela -2 - Sabes ou conheces um pouco da histéria do Longonjo?

N° Individuos Respostas Percentagem
Sim Né&o Neutro

i 11 X 44 %

2 12 X 48 %

3 2 X 8 %

Total 25 100 %

Fonte — (Autor,2023)
A tabela2. Aqueles que disseram sim, conheceram por intermédio de algumas

palestras nas datas festivas do municipio, porém de forma muito superficial. Sobre a - A origem
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do nome de Longonjo surge pela sua proximidade da pequena montanha denominada

“Longonjo”, localizada a cerca de trés quilometros a norte da vila, um local onde os viajantes

que se dirigiam a Benguela descansavam e tiravam cascas das arvores denominadas

“ongondjo”, utilizadas, na época, como objecto de transportagdo de mercadorias do interior do

pais para o litoral e vice-versa. Com chegada dos portugueses a localidade passou a se chamar

com mesmo nome. O Municipio do Longonjo tem uma superficie de 2.915 quilometros

quadrados, cujos limites constam da Portaria 18.137/A de 13 de Dezembro de 1971, publicado

no Boletim Oficial n® 290/71, | Série, suplemento e reconfirmados pelos Despachos n° 4 e 5/99

de 18 de Janeiro do Governador da Provincia do Huambo, o primeiro habitante era um cagador

que vinha do Sambo a procura de melhores condigdes de vida.

4.2 Sobre turismo no Municipio do Longonjo

Tabela — 3- Ja ouviste ou frequentou alguns locais turisticos do municipio do Longonjo?

N° Individuos Respostas Percentagem
Sim Né&o Neutro

fl 6 X 24 %

2 14 X 56 %

3 5 X 20 %

Total 25 100 %

Fonte — (Autor,2023)

A tabela 3. Sobre esta pergunta maior percentagem nunca tinha visitado nenhum local

turistico por varios factores como falta de iniciativas locais, a falta de vias de acesso e sobre os

investimentos inexistentes nos respectivos locais.
Porem de acordo LUSSIANO, (2023), AFIRMA QUE;

As areas mais conhecidas sdo: as Mupas ou a ilha do rio Cuiva, as Mupas
do rio Nguendje, nas Mupas do rio Apupa, as Mupas do Bongo, a Misséo
do Bongo fundada em 1921, Monte Tchimbilundo, a Pedra do Lepi, a
Lagoa de Tchicanda Yesu, a Pintura Rupestres de Colola no Bongo, Mupas
do rio Apupa do Ndumbo, a Pedra Essenje Liovita na aldeia de Emanha,
Pedra de Mussinda na aldeia de Aendja, a Igreja Calotica funda em 1953,
Pedra Cuvindi, Mupas do rio Cuando na comuna de Tchilata, Pintura
rupestre da Pedra Hdya na aldeia de Samaria, Martir 8 de Dezembro, entre
outros.

22



AML, (2023), No municipio do Longonjo estdo identificados alguns locais como
potencial turisticos, porem o estado degradado das vias de comunicacdo tem dificultado a
deslocacdo dos turistas naqueles locais. De referir que com a reabilitacdo das vias de
comunicacdo o municipio terd afluxo de turistas internos como externos. Os locais mais
visitados pelos turistas internos sdo as mupas do rio Cuiva, Mupas do rio Nguendje, as do

Mande. A Missdo do Bongo e as Mupas do Bongo.

4.3 Divulgacao da evoluciao histérica do municipio do Longonjo

4.3.1 Conceitos do Turismo

A palavra turismo vem do vocébulo tour que é de origem francesa e significa “volta”;
diz que “a matriz do radical tour é do latim, através do seu substantivo tourns, do verbo tornare,
cujo significado ¢ “giro, volta, viagem ou movimento de sair e retornar ao local de partida”

(ANDRADE, 1992)

Para PADILHA (1997) define:

O turismo € um fenémeno social que consiste no deslocamento voluntario
e temporério de individuos ou grupos de pessoas que, fundamentalmente,
por motivo de recreacdo, descanso, cultura ou saude, saem do seu local de
residéncia habitual para outro, no qual ndo exercem nenhuma actividade
lucrativa remunerada, gerando mdaltiplas inter-relagdes de importancia
social, econdmica e cultural.

A Organizacdo Mundial de Turismo (OMT) sintetizando a colabora¢do de muitos
estudiosos na versdo traduzida para a lingua portuguesa por OLIVEIRA (2001) no seu livro
“Turismo e Desenvolvimento — Planeamento e Organizacao” definiu turismo como o fendémeno
gue ocorre quando um ou mais individuos se trasladam a um ou mais locais diferentes de sua
residéncia habitual por um periodo maior que 24 horas e menor que 180 dias, sem participar

dos mercados de trabalho e capital dos locais visitados.

Para OLIVEIRA (2001, p. 59) conceitua turismo da seguinte forma: Denomina-se
turismo o conjunto de resultados de carécter econdmico, financeiro, politico, social e cultural,
produzidos numa localidade, decorrentes da presenga temporéria de pessoas que se deslocam

de seu local habitual de residéncia para outros, de forma espontanea e sem fins lucrativos.
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Segundo HUNZIKER E KRAPF (1942), definem o turismo como um conjunto das
relacfes e fendmenos originados pela deslocacdo e permanéncia de pessoas fora do seu local
habitual de residéncia, desde que estas deslocacdes e permanéncias ndo sejam utilizadas para o

exercicio de uma actividade lucrativa principal. Segundo TORRE 1992, p.19);

“O turismo é um fendmeno social que consiste no deslocamento voluntario
e temporario de individuos ou grupos de pessoas que, fundamentalmente
por motivos de recreacdo, descanso, cultura ou salde, saem do seu local de
residéncia habitual para outro, no qual ndo exercem nenhuma actividade
lucrativa nem remunerada, gerando multiplas inter-relagcdes de importancia
social, econémica e cultural”. Para Cunha e Abrantes (2013), o turismo ¢
“a actividade ou as actividades econdmicas decorrentes das deslocagdes ¢
permanéncias dos visitantes, integra a produgo, a distribuicao e o consumo
de bens e servigos para satisfazer o cliente” (p.15).

O turismo é uma actividade marcante nas sociedades pos-industriais, um fenémeno
econdmico, politico, social e cultural dos mais significativos que se originou e se desenvolveu
com o capitalismo. Ele tem representado nas Gltimas décadas como uma das mais promissoras
actividades econémicas mundiais, geradora de postos de trabalho e de divisas. O turismo gera
actividades indirectas que atingem os mais variados sectores da economia, desde a inddstria até
a agricultura, no entanto estdo localizadas no sector terciario. Ao Analisar o turismo sob 0s
aspectos econémico e social, é possivel avaliar a sua capacidade de gerar empregos, distribuir
renda, captar divisas e proporcionar a melhoria da qualidade de vida das comunidades.

Evidéncias apontando o turismo como grande gerador de riquezas e empregos,
envolvendo as mais diferentes profissbes num mundo de recursos naturais escassos e com alta
taxa de desemprego, é natural que muitos paises, principalmente aqueles em desenvolvimento,
0 vejam como fonte de divisas prioritarias no direccionamento dos investimentos e na saida

econdmica nacional.

A sua importancia vem sendo reconhecida tanto pelos paises desenvolvidos como
pelos que ainda estdo em via de desenvolvimento. Estes ultimos apostam que o incremento da
actividade pode alca-los ao primeiro mundo, em consequéncias das vantagens econdémicas que

Ihes séo atribuidas, notadamente quanto a geracdo de empregos e a captacao de divisas.

De fato, o turismo tem estimulado emprego e o investimento e tem modificado o0 uso
da terra e a estrutura econdmica das areas destino, ao mesmo tempo em que a nivel global,

efectua uma contribuicdo positiva para a balanca de pagamentos dos paises.
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5. PROPOSTAS DE CRIACAO

Para o efeito elaboramos uma série de acgdes que vdo concorrer para a maior
divulgacdo das potencialidades historicas, economicas, culturais e sociais assim como as areas
turisticas de modo atrair mais investidores e turistas domeésticos e vindos de qualquer parte de

angola e do mundo.
5.1 Primeira ac¢ao:

Proporcionar maior leque de informacfes sobre maior valorizacdo e divulgacdo das
potencialidades cultural, social e histérico do municipio do Longonjo por intermédio de criacdo
de acervos, palestras, debates em diversas instituicdes sobretudo nas datas festiva para a
promogéo do turismo local.

Nesta senda, faremos um documento dirigido ao gabinete da reparticdo municipal da educacéo,
como uma espécie de convénio, para que periodicamente se programe actividades extra-
escolares, com pendor educativo e recreativo visitando os locais turisticos como uma forma de

estabelecer um vinculo entre a teoria e a pratica.
5.2 Segunda accio:

Na criagdo de centro virtual de informacdes turisticas

Segundo PERDUE, (1995), afirma que:

Centro virtual de Informag@es Turisticas s&o0 um componente importante
para a maioria das campanhas de promogdo de destinos turisticos. Afirma
ainda que centros de informagdes turisticas ajudam o turista a estabelecer
a primeira impressdo de uma localidade, podendo ser primordial na deciséo
de retorno daquele turista a localidade noutra oportunidade.

MOSCARDO (1998, 1999) e PEARCE (1991) identificaram quatro funcGes béasicas
para Centro virtual de Informagdes Turisticas:
1) Marketing e acesso — promovem uma area e seus produtos. Fornece
informacao, envolve vendas, sugestdes de onde ficar e do que fazer, como chegar.
2) Aprimorar e informar — aumentar a qualidade da estadia do visitante,

fornecendo informag6es mais profundas.
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3) Controle e filtragem — tenta reduzir os gastos desnecessarios dos
turistas e ajuda a informar o que ele n&o quer ver. Por exemplo, se o turista deseja permanecer
mais tempo em determinado atractivo turistico, o Centro de Informacdes Turisticas deve
informar as opcdes de hospedagem e alimentacdo nas imediagdes. Ou ainda, se existe alguma
regido em que os indices de violéncia estejam altos, compete ao CIT informar ao turista.

4)  Substituicdo — sugere locais que ndo sejam indicados para que o turista

visite — aconselhando a troca de atractivos em casos especificos.

As Tics nesta sendo, serdo o nosso maior aliado, para o efeito com anuéncia

administracdo local, criamos um canal que é um site como: www.turismonolongonjo.com o

mesmo expandir-se-4 a outras paginas de redes sociais como instrumentos principais para

marketing turistico.

De acordo com Bianchetti (2001, p.33) as novas tecnologias de informacéo e
comunicagdo “oferecem a possibilidade de tratar num mesmo suporte informéatico o som, 0s
textos, os dados, os gréaficos, as imagens e também suprimir a distancia, criando um novo

dimensionamento espacial”. Para POON (1993) descreve;

Grandes mudancas na actividade turistica resultantes das tecnologias da
informacdo: elas alteram constantemente o papel de cada membro da
actividade; facilitam a prestagdo de novos servicos turisticos, mais
flexiveis, com mais qualidade, com custo mais competitivo; ajudam a
transformar o turismo de massa, padronizado e rigido num turismo mais
flexivel e mais customizado. A autora demonstra que todos os segmentos
da actividade turistica utilizam cada vez mais a tecnologia.

5.3 Terceira ac¢ao: Na criacio de guia turistico

5.3.1 Requisitos para criacio de empresa de guia turistico

Guia Turistico é um profissional habilitado para guiar visitantes por roteiros. Um guia
turistico trata-se de um livro na qual é possivel encontrar qualquer tipo de dados relacionado ao
destino escolhido, assim incorpora no seu perfil informacéo variada sobre museus, patrimonio
cultural restaurantes espectaculos, horarios, transportes moeda tradi¢fes locais recomendacdes

praticas para o viajante e tudo aquilo que pode ser util para o turista.
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5.3.2 Qualidades de um Guia Turistico

1) O GT deve ser um bom comunicador e, a0 mesmo tempo um profundo
conhecedor da historia de um lugar, quando faz uma descri¢do de um edificio publico precisa
saber que, quando, e porque foi construido.

2) Os GT actuam, em organizacgdes publicas e privadas do segmento do
turismo, tais como agéncias de viagem, operadoras turisticas, museus, centros culturais,
parques naturais e tematicos, por meio da prestacdo de servi¢os autbnomos, temporarios ou

contrato efectivo.

5.3.3 Capacidades de um guia turistico

1. Conhecimento — Conhecimentos basicos de historia, geografia cultura

local, gastronomia.

2. Empatia — Essa € uma habilidade que muitas vezes ndo se aprende na
sala de aulas ela precisa ser praticada diariamente, e ainda assim, nunca se chegara a

perfeicdo.

3. Preparagcio fisica — E precisa estar com o condicionamento fisico a
toda e cuidando da alimentacéo para actuar como GT. Afinal serdo muitas caminhadas,
passeios, mudancas de clima, que se ndo cuidados podem acarretar cansaco, fadiga e até

mesmo doenca.

4. Disponibilidade — Com o bénus, ha também o 6nus, um GT precisa
estar disponivel para as mais diversas horas, se necessario levantando cedo e dormindo tarde a

fim de garantir que seu grupo de turistas tenha uma viagem pra la de inesquecivel
5.4 Quarta ac¢ao: marketing turistico

O marketing turistico assenta nos elementos comuns de qualquer negécio —
nomeadamente a analise do ambiente (micro e macro), a defini¢do de estratégia — passando pela
definicdo da proposta de valor, segmentacéo e escolha do mercado alvo, posicionamento e

aplicacdo das ferramentas do marketing, de acordo KOTLER (2000) afirma;

Considerou o marketing turistico como o conjunto de actividades que
facilitam a realizagdo de troca entre os diversos agentes que actuam
directamente no mercado de produtos turisticos; é para o autor, a adaptacdo
sistematica e coordenada da politica das empresas de turismo, tanto
privadas como do Estado, no plano local, regional, nacional e internacional,
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visando a satisfacdo das necessidades de determinados grupos de
consumidores obtendo, com isso, um lucro apropriado.

5.4.1 Na divulgacio dos tipos de Turismo presente no municipio.

1)  Ecoturismo: segmento que utiliza, de forma sustentavel, o patriménio natural
e cultural, incentiva sua conservagdo e busca a formagdo de uma consciéncia ambientalista através da
interpretacdo do ambiente, promovendo o bem-estar das populagdes.

2) Turismo de Aventura: compreende 0s movimentos turisticos decorrentes da
prética de actividades de aventura de caracter recreativo e ndo competitivo.

3)  Turismo Cultural: compreende as actividades turisticas relacionadas a
vivéncia do conjunto de elementos significativos do patrimonio histérico e cultural e dos eventos
culturais, valorizando e promovendo os bens materiais e imateriais da cultura;

4)  Turismo Rural: conjunto de actividades turisticas desenvolvidas no meio
rural, comprometido com a producao agro-pecuaria, agregando valor a produtos e servicos, resgatando

e promovendo o patrimonio cultural e natural;

5) Turismo de Estudos e IntercAmbio; constitui-se da movimentagéo turistica

gerada por actividades e programas de aprendizagem e vivéncias para fins de qualificagdo, ampliacdo

de conhecimento e de desenvolvimento pessoal e profissional, (AN DRADE, 1992).

5.5 Dimensoes especificas divulgada no marketing turistico

De acordo MIDDLETON (2001), descreve-os;

1) Produto significa valor de consumo: sdo os beneficios oferecidos para
atender as necessidades e aos desejos do turista, como a qualidade do servigo recebido e ao valor de
um bom negdcio avaliado em relagdo a concorréncia;

2) Preco significa custo: o preco € uma decisdo da oferta, custo é o equivalente
centrado no cliente também avaliado em relacéo & concorréncia;

3) Promocao significa comunicacdo: englobando todas as formas de didlogo
entre produto/consumidor, incluindo as informagdes e o marketing de relacionamento interactivo
bidireccional, ndo apenas a persuasao da venda;

4)  Pragca significa conveniéncia: em termos de acesso dos consumidores aos

produtos que compram.
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5.5.1 Relevancia destas accoes

Estas accOes sdo de grande relevancia, uma vez que concorrem para catapultar a
diversificacdo econdémica; a promocdo da imagem do municipio; na valorizacdo de
comunidades; na conservacdo da cultura e do meio ambiente; potencial para novos
investimentos internos e externos; aumento na arrecadagdo de impostos; geracdo de rendas ou
empregos; inducdo de desenvolvimento e crescimento; incentivo a melhorias de infra-estrutura

local para a populacdo; incluséo Social e Melhoria na qualidade de vida da populacéo local.
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6. CONCLUSAO

1. O presente projecto visou a criagdo de um centro turistico para a divulgagéo da evolugédo
histérica do municipio do Longonjo. Para o efeito elaboramos uma série de ac¢des que
vao concorrer para a maior divulgacdo. Para a tal materializacdo, apostaremos na
promocéo de palestra, debates periddico, estimular os municipes para a realizacéo do
turismo. Para o melhor marketing Turistico optaremos a criagdo de um centro virtual
para divulgacéo turistica, para o enaltecendo assim as suas potencialidades, quer seja
desde o ponto de vista historico assim como turisticos de modo atrair mais investidores
e turistas interno e assim como o internacional, isto €, tem como grande finalidade de
se estimular o investimento privado para o fomento do turismo local para dinamizagéo
da economia. Pretendemos de igual modo com estas ac¢des contribuir na preservacdo
da nossa memoria colectiva enquanto Ovimbundu assim em deixar escritos que serdo
transmitidos de geracdo a geracdo para a preservacdo da nossa memoria enquanto

Ovimbundu.

2. Na mesma concepg¢do queremos também empreender criando empregos através de
Planos para o Desenvolvimento turistico. As ac¢des a serem desenvolvidas sdo de
grande relevancia uma vez que concorrem para catapultar a diversificacdo econémica;
a promocdo da imagem do municipio; na valorizacdo de comunidades; na conservagao
da cultura e do meio ambiente; potencial para novos investimentos internos e externos;
aumento na arrecadacdo de impostos; geracao de rendas ou empregos; indugdo de
desenvolvimento e crescimento; incentivo a melhorias de infra-estrutura local para a

populacéo; inclusdo Social e Melhoria na qualidade de vida da populacdo local
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APENDICES

ANEXOS - INQUERITO POR QUESTIONARIO

(assinale com X, nos espacos depois do Sim ou Nao)

Grau Académico: Ens. Médio___ Bacharel Licenciado Mestre

1. Sabes ou conheces um pouco da histéria do Longonjo?

Sim-__ Ndo_

a) —Porintermédio de Palestras _ na Escola___ e Outros
2. Sabes da origem do nome Longonjo

Sim Né&o

Se sim podes dizer a respeito?

3. Conheces o historial sobre a fundagdo do Longonjo?
Sim Néo
Se sim podes nos contar um pouco?

4.  Sabes sobre a origem dos primeiros habitantes do Longonjo?
Sim Né&o
Se sim podes nos contar um pouco?

5. Na vossa Optica, o que falta para se divulgar mais a histéria do municipio do Longonjo?

Sobre Turismo Municipio do Longonjo
6. Ja ouviste falar alguns locais turisticos do municipio do Longonjo?
Sim Néo
Se sim quais?

7. Javisitaste alguns locais turisticos municipio do Longonjo?
Sim Néo

Quiais foram?
8.  Existe alguns lugares que gostarias de visitar no municipio do Longonjo?
Sim Né&o

Quiais ?
9. Nasua Optica o que falta para se visitar mais os locais turisticos do municipio do Longonjo?

10. Quais os factores mais criticos que tém impedido o desenvolvimento do turismo no municipio do Longonjo?
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ANEXOS - INQUERITO POR QUESTIONARIO

(assinale com X, nos espacos depois do Sim ou Nao)

Grau Académico: Ens. Médio___ Bacharel Licenciado Mestre

11. Sabes ou conheces um pouco da histéria do Longonjo?

Sim-__ Néo

b) - Porintermédio de Palestras _ naEscola___ e Outros
12. Sabes da origem do nome Longonjo

Sim Né&o

Se sim podes dizer a respeito?

13. Conheces o historial sobre a fundagdo do Longonjo?
Sim Néo
Se sim podes nos contar um pouco?

14. Sabes sobre a origem dos primeiros habitantes do Longonjo?
Sim Né&o
Se sim podes nos contar um pouco?

15. Na vossa 6ptica, o que falta para se divulgar mais a histéria do municipio do Longonjo?
R.

Sobre turismo no Municipio do Longonjo
16. Ja ouviste falar de alguns locais turisticos do municipio do Longonjo
Sim Néo
Se sim quais?

17. Javisitaste alguns locais turisticos do municipio do Longonjo?
Sim Né&o

Quiais foram?
18. Existe alguns lugares que gostarias de visitar no municipio do Longonjo?
Sim Né&o

Quiais ?
19. Na sua Optica o que falta para se visitar mais os locais turisticos do municipio do Longonjo?

20. Quais os factores mais criticos que tém impedido o desenvolvimento do turismo no municipio do Longonjo?
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APENDICE

Apendice 1

a

Figura n® 1. - Mupas do rio Nguendje, localizado na aldeia de Lucamba, a sudeste do municipi sede.
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Apéndice 2

Figura n® 2. Ali o Ongodjo a casca de uma arvore que por sinal de nome ao municipio do Longonjo.
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Apéndice 3

&

Pedra do Lep:

Figura n® 2. Pedra do Lepi, localizado na comuna do Lepi.
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